Załącznik Nr 1 
do zarządzenia Prezydenta Miasta Przemyśla Nr 70/2010
 
 
WYTYCZNE DOTYCZĄCE UMIESZCZANIA REKLAM I ELEMENTÓW SCENOGRAFII MIASTA
Zarządzenie stosuje się do obszaru układu urbanistycznego miasta Przemyśla wpisanego do rejestru zabytków nieruchomych pod numerem A–705/709. Zasięg obszaru przedstawia załącznik nr 2 do niniejszego zarządzenia.
 
I.  Słownik użytych pojęć
1. Ilekroć w zarządzeniu jest mowa o: 
1)     reklamie – należy przez to rozumieć informację o towarach i usługach, przekazywaną w wizualnej formie, przy wykorzystaniu nośnika reklamy; 
2)     nośniku reklamy – należy przez to rozumieć urządzenie reklamowe ze stałą lub zmienną powierzchnią ekspozycyjną, przeznaczone do eksponowania reklamy;
3)     słupie ogłoszeniowo - reklamowym – należy przez to rozumieć rodzaj nośnika reklamy w formie walca lub graniastosłupa, służący do umieszczania ogłoszeń;
4)     bannerze – należy przez to rozumieć rodzaj reklamy będącej grafiką na nośniku tekstylnym lub z tworzywa sztucznego, rozpiętej na niezależnej konstrukcji; 
5)     szyldzie – należy przez to rozumieć element informacji wizualnej jako zewnętrzne oznaczenie stałego miejsca wykonywania działalności gospodarczej, przy czym rozróżnia się:
a)     szyld artystyczny rozumiany jako szyld indywidualny, dostosowany do elewacji budynku, zawierający np. elementy kute,
b)    szyld semaforowy rozumiany jako szyld mocowany do ściany budynku z powierzchnią ekspozycyjną sytuowaną prostopadle do ściany budynku;
6)     powierzchni ekspozycyjnej - należy przez to rozumieć miejsce przeznaczone do eksponowania reklamy, z możliwością oświetlenia źródłem światła zewnętrznego lub wewnętrznego;
7)     elementach scenografii miasta - należy przez to rozumieć w szczególności detale architektoniczne, dekorowane ściany szczytowe kamienic, witryny sklepowe, ogródki letnie, meble miejskie, w których funkcja reklamowa jest uzupełnieniem funkcji użytkowej;
8)     meblach miejskich – należy przez to rozumieć projektowane w jednolitym stylu elementy wyposażenia ulicy, takie jak np.: budki telefoniczne, infomaty, automaty do sprzedaży biletów, produktów spożywczych i napojów, kosze na śmieci, pojemniki do selektywnej zbiórki odpadów, ławki, parkometry, stojaki na rowery, toalety publiczne, wiaty przystankowe, maszty uliczne, słupy ogłoszeniowo – reklamowe, zegary i  inne, w których funkcja reklamowa jest uzupełnieniem podstawowej funkcji użytkowej;
9)     układzie urbanistycznym miasta Przemyśla – należy przez to rozumieć obszar objęty prawną ochroną konserwatorską, wyznaczony przez wewnętrzny pierścień fortyfikacji Twierdzy Przemyśl, z wydzielonymi strefami - A, B i C, których granice wyznacza wewnętrzny pierścień fortyfikacji Twierdzy Przemyśl;
10) Starym Mieście – należy przez to rozumieć obszar wydzielony z układu urbanistycznego strefy A, na potrzeby niniejszego zarządzenia, obejmujący: Rynek, ul. Grodzką (od nr 1 do schodów biskupich), Plac Dominikański, 
ul. Kościuszki, ul. Kazimierza Wielkiego, ul. Franciszkańską, ul. Serbańską, 
ul. Katedralną, Plac Katedralny, ul. Asnyka, ul. Fredry, Plac Niepodległości, 
ul. Władycze (od nr 1 do 3), ul. Śnigurskiego;
11)  linii fortyfikacji wewnętrznego pierścienia Twierdzy Przemyśl – należy przez to rozumieć zespół dzieł obronnych rdzenia Twierdzy Przemyśl. 
 
II. Postanowienia 

1. Postępowanie poprzedzające rozpoczęcie robót budowlanych w zakresie umieszczania reklam w obszarze układu urbanistycznego 

Roboty budowlane można rozpocząć na podstawie ostatecznej decyzji  o pozwoleniu    na budowę lub zgłoszeniu w trybie ustawy Prawo budowlane zachowując niżej wskazaną procedurę;
a)      inwestor jest obowiązany uzyskać:
       zgodę właściciela nieruchomości na umieszczenie reklamy -  tj. prawo do dysponowania nieruchomością na cele budowlane w rozumieniu ustawy Prawo budowlane,
       opinię wieloosobowego stanowiska ds. ochrony i konserwacji zabytków przy Prezydencie Miasta Przemyśla w zakresie formy i miejsca lokalizacji,
        pozwolenie Podkarpackiego Wojewódzkiego Konserwatora Zabytków na umieszczenie reklamy, w trybie ustawy o ochronie zabytków i opiece nad zabytkami,
       pozwolenie na budowę Prezydenta Miasta Przemyśla, w trybie ustawy prawo budowlane, w przypadku instalowania tablic i urządzeń reklamowych usytuowanych na obiektach wpisanych do rejestru zabytków w rozumieniu przepisów o ochronie zabytków i opiece nad zabytkami oraz dla reklam świetlnych i  podświetlanych usytuowanych poza obszarem zabudowanym w rozumieniu przepisów o ruchu drogowym,
b) inwestor jest obowiązany zgłosić Prezydentowi Miasta Przemyśla, w trybie ustawy prawo budowlane, zamiar wykonania reklamy w obszarze układu urbanistycznego, z wyjątkiem usytuowanych na obiektach wpisanych do rejestru zabytków.
2.      Wytyczne do projektowania reklamy
1)      wprowadza się bezwzględny zakaz:
a)      podwieszania reklam do balkonów i wykuszy,
b)     umieszczania reklam na balustradach balkonów i tarasów,
c)      malowania reklam na ogrodzeniach,
d)     malowania parterów elewacji  budynków bez właściwych uzgodnień,
e)     umieszczania reklam w miejscach i w sposób kolidujący ze znakami drogowymi oraz utrudniający ich odczytanie,
f)      umieszczania reklam na pomnikach i w ich bezpośrednim otoczeniu,
g)     umieszczania reklam w parkach, na zadrzewionych skwerach, cmentarzach oraz innych terenach zieleni miejskiej, a także na ich ogrodzeniach,
h)     umieszczania reklam na mostach, wiaduktach i kładkach,
i)       umieszczania reklam świetlnych lub podświetlanych w sposób uciążliwy dla użytkowników  budynków i dróg,
j)      umieszczania reklam przesłaniających okna i detale architektoniczne.
2)      zaleca się :
a)    dostosowanie wielkości, kolorystyki i grafiki reklam do charakteru budynku,
b)    umieszczanie tablic instytucji na jednolitym stelażu (wg wzoru w zał. nr 3),
c)    scalanie kolorystyczne z elewacją budynku urządzeń technicznych,
d)    uporządkowanie i ujednolicenie numeracji domów oraz tablic z nazwami ulic,
e)    dostosowanie witryn sklepowych do charakteru elewacji, a w przypadkach uzasadnionych, wzorowanie na materiałach historycznych (w załączniku nr 4 zawarto przykładowe materiały archiwalne oraz koncepcje rozwiązań zaprojektowanych na ich podstawie),
f)      sharmonizowanie ogródków letnich z otaczającą je zabudową lub wzorowanie na materiałach historycznych  (załącznik nr 5),
g)    umieszczanie napisów lub znaków firmowych lokalu na lambrekinach markiz lub markizet;
h)    wprowadzanie na ścianach szczytowych kamienic reklam w formie kompozycji plastycznych, dostosowanych do otoczenia lub projektowanych według wzoru zawartego w załączniku nr 6;
3)     w strefie Starego Miasta dodatkowo wprowadza się: 
a)    bezwzględny zakaz: 

· umieszczania urządzeń technicznych np. klimatyzatorów, wentylatorów itp. na elewacjach frontowych kamienic,

·  umieszczania zewnętrznych instalacji na elewacjach budynków,
b)    zalecenie umieszczania szyldów semaforowych nie związanych z funkcją lokali np. firm produkujących piwo, kawę itp. w formie szyldów artystycznych, 
4)  w obszarze fortyfikacji wewnętrznego pierścienia Twierdzy Przemyśl dodatkowo zaleca się:
a)     wprowadzanie tablic informacyjnych, dotyczących historii fortyfikacji zgodnie z projektem koncepcyjnym stanowiącym załącznik nr 7 do niniejszego zarządzenia,
b)    wprowadzanie tablic i urządzeń reklamowych z poszanowaniem historycznego charakterem obszaru.
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